Zasady tworzenia filmow
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Konsumpcja materiatow video

Motorem tego wzrostu byty urzadzenia
mobilne - czas ogladania video na
smartfonach i tabletach wzrést wéwczas o
35%, do 28,8 minut dziennie.

W 2017 konsumenci na $wiecie spedzali
$rednio 47,4 minuty dziennie na ogladaniu | [[Geee:

video online (w 2016 byto to 39,6 minuty). SRR I

Wolniej, ale takze, rést czas ogladania video online na
urzadzeniach stacjonarnych - komputerach, laptopach i smart
TV - w tamtym roku wydtuzyt sie o 2%, do 18,6 minut dziennie.

Polacy juz w 2017 roku poswiecali na ogladanie online video $rednio 40 minut dziennie.
Oznacza to 14% wzrost wobec 2016 roku. Proporcje udziatu urzadzen mobilnych i
stacjonarnych w konsumpcji online video réznig sie od Swiatowej sredniej. Polacy spedzaja
wiecej czasu ogladajgc video na urzadzeniach stacjonarnych - $rednio 22 minuty dziennie

(wzrost 0 10% w poréwnaniu z 2016) - niz na mobilnych (Srednio 18 minut dziennie, wzrost o
20% w poréwnaniu z 2016).*

* Szacunki domu mediowego Zenith Optimedia, za nowymarketing.pl, dostep: 20.11.2020
Efektywnos¢ materiatow video
Roénie sama konsumpcja materiatow video i - jak pokazujg inne analizy - materiaty video

wptywaja na zainteresowanie innymi rodzajami kontentu. Osadzenie video w newsie znaczaco
zwieksza jego poczytnosc:

Wiecej multimediow = wiecej
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Tekst Tekst Tekst Tekst Tekst
Tylko tekst + zdjecie + video + zdjecie i video

+ zdjecie, infografika,
video, inne



Zatem tworzenie materiatéw video nie jest juz fanaberig innowatoréw. Staje sie koniecznoscia.

5 ztotych zasad

Jak pisac scenariusze video do Internetu?
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Mysl obrazami

Film to obraz i jego montaz. Stowa nie powinny ttumaczy¢ tego, co wida¢,
powinny dodawaé¢ do obrazu nowe znaczenie. Mysl, jak przejdziesz od
jednej sceny do drugiej. Czego nie mozesz pomingé, by nie ,zgubi¢” widza.
Dzieki temu film bedzie spéjny i zrozumiaty.

Ogranicz stowa
do niezbednego minimum

Przekaz wszystkie informacje, ktére powinien dosta¢ widz w dialogach/
monologach/napisach, ale uwazaj, by ,nie przegadac¢” filmu. Film (w tym
video do sieci) to nie proza ani poezja (chyba, Ze eksperymentujesz?).
Krotkie zdaniai prosty jezyk - o to w tym chodzi.

Szanuj czas odbiorcy

Video do internetu rzadzi sie swoimi, coraz bardziej restrykcyjnymi
wymaganiami zwigzanymi z czasem. W sieci uwaga odbiorcy jest caty czas
wystawiana na prébe (wiele bodzcéw dziatajgcych w jednym momencie),
wiec filmy sg coraz krétsze. Obecnie najczesciej trwajg sSrednio od 2 do 5
minut. Pojawia sie tez coraz wiecej krétszych formatéw, np. animowane
zdjecia z napisami, ktérg to forme stosujg internetowe media newsowe, jak
np. Huffington Post. Wielu profesjonalnych producentéw video do sieci
zaleca, by filmy trwaty maksymalnie 3 minuty.

Dynamizuj przekaz,
stosuj roznorodne formaty/techniki, angazuj uwage odbiorcy

Filmy do internetu, nie dos$¢, ze coraz krétsze, stajg sie coraz bardziej
réoznorodne w warstwie wizualnej. Wszystko, jak powyzej, by zachowac
uwage odbiorcy. Korzystajg z animacji, zdje¢ fabularnych, dokumentalnych.
Stosujg rézne efekty specjalne: spowolnienia, przyspieszenia, animacje
poklatkowe, animowane napisy, ikony, dzielenie obrazu, etc. Ujecia trwaja
po kilka sekund. To wszystko wptywa na dynamike przekazu, ktéra
najczesciej jest dodatkowo wzmacniania muzyka o wyraznym rytmie.

Nie boj sie eksperymentowac

Profesjonalni producenci tresci do internetu caty czas eksperymentuja.
Tworza coraz to nowe formaty, np. mikro-video - potgczenie kilku GIF-6w
tworzacych minireportaz, animacje kilku zdje¢ tworzacych newsa - ktére
sg chetnie adaptowane przez uzytkownikéw sieci. Nie boj sie wiec
wymyslaé¢ nowych formatow! O ile spetnia powyzsze zatozenia, masz
szanse stworzy¢ formute, ktora

stanie sie wzorem dla innych uzytkownikow sieci.



W przypadku tworzenia dtuzszych filméw (animowanych, fabularnych, dokumentalnych), zapis
scenariusza przypomina tekst dramatu. Didaskalia opisujg wizje, w dialogach zawarte sa...
dialogi?. Catos¢ ujeta jest chronologicznie, scena po scenie. W przypadku krétkich form
mozna stosowac ten sam zapis lub wersje biznesowa, a’ la excelowa, w ktorej takze rozpisuje
sie cato$¢ scena po scenie:
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Scena 1.
Scena 2.

Scena ostatnia

g
najczesciej produkowanych filmow biznesowych do internetu

Video produktowe

Sprzedajesz produkt lub ustuge, ktérych nie da sie zwiezle przedstawié¢? A moze wielokrotnie
styszate$, ze umieszczenie video na Twojej stronie produktowej wydtuza czas, ktéry klient na
niej spedza i tym samym zwieksza sie prawdopodobienstwo, ze kupi od Ciebie ten produkt?

Video produktowe angazuje widza, pokazujac cechy i korzysci produktu, a takze przyktady
jego zastosowania. Jest szczegdlnie uzyteczne w przypadku klientow, ktérzy sg w fazie
poszukiwania informacji o danej kategorii produktu lub w fazie wyboru miedzy konkretnymi
produktami.

2:5 minut
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https://www.youtube.com/watch?v=9RJZMSsH7-g

Video edukacyjne

Inaczej filmy edukacyjne - méwig Twojej publicznosci, jak rozwigzac problem. Problem moze
dotyczyé Twojego produktu lub innych kwestii. Na koncu tego typu video, Twoja publicznos¢
powinna by¢ uzbrojona w wiedze o tym, jakie czynnosci ma podjaé, by rozwigzac problem.
Tego rodzaju filmy najbardziej zmniejszajg liczbe najczesciej zadawanych pytan.

2-5 minut. Muszg zawiera¢ dynamiczny i angazujacy kontent.
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Video onboardingowe

Ma pokaza¢ Twoja firme i jej produkty nowym pracownikom. Dobrze zrobione stuzy réwniez
tym dtuzej zatrudnionym. Witasciwie przygotowane, moze przekonac, ze najlepiej na $wiecie
jest pracowaé w... firmie przetwarzajgcej odpady. Coraz czesciej w tego typu filmach
wystepuja pracownicy danej organizacji.

2-5 minut, w bardzo uzasadnionych przypadkach do 10 minut.
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https://www.youtube.com/watch?v=nrCXwMu6qw4
https://www.youtube.com/watch?v=uoGleagzw9U

Testimonial video

Ludzie wptywaja na ludzi, dzieki poleceniom zastyszanym na zywo, czy tym z medidw
spotecznosciowych. To sprawia, ze video testimonialowe s3 takie skuteczne.

Tego typu video moze pokaza¢ pozytywny wptyw Twojego produkt/ustugi na prawdziwych
ludzi. Stuchanie gtosu realnego klienta oraz zobaczenie produktu w akcji jest duzo
skuteczniejsze niz czytanie Scian tekstow. Tego typu video moga Ci pomédc pozyskaé nowych
klientéw.

2-5 minut
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Video promocyjne

Video promocyjne to jak osobiste zaproszenie. Niezaleznie od tego, czy zapraszasz klientow
np. na konferencje, webinar, dni otwarte, etc. to video ma za zadanie zainteresowa¢ ich tym
wydarzeniem, jednoczesnie dajac odczué, czym w ogéle jest Twoja marka. W tego typu video
dobrze zamiesci¢ krotkie, ale konkretne informacje i zwroty call-to-action, ktére zachecy
widzow do zapisdéw na wydarzenie.

1-3 minut


https://www.youtube.com/watch?v=HSgjpQBkR0c
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Exceptional speakers. Actionable tactics. Lots of snacks.

July 17-19 2017. Seattle, WA

n Video o kulturze organizacji

Tego typu filmy pozwalajg zajrze¢ Twoim klientom za kulisy. Méwig czym rzeczywiscie jest
firma i jacy s3 jej pracownicy. Tego rodzaju video bywajg bardzo pomocne w rekrutacji oraz w
budowaniu wspolnoty miedzy osobami, ktére juz w danej firmie pracuja. Jednak nie moga by¢
to listy wszystkich $wietnych benefitow, jakie kazdy moze zyskaé pracujac w Twoje
firmie. Wszystkie zalety pracy u Ciebie musisz pokazac w akgji.

2-5 minut

> i -19 0:8/1:16



https://moz.com/mozcon
https://www.youtube.com/watch?v=B4EyK2p-T8Y

